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OBCIAZENIE STUDENTA

Wyktad Cwiczenia Konwersatorium
Liczba godzin zaje¢ dydaktycznych 16
organizowanych przez Uczelnie
Liczba godzin catkowitego naktadu pracy 75
studenta
. . Zaliczenie
Forma zaliczenia
z oceng
Liczba punktéw ECTS 3

WYMAGANIA WSTEPNE W ZAKRESIE WIEDZY, UMIEJETNOSCI | INNYCH KOMPETENCJI

Wprowadzenie do pedagogiki
Pedagogika spoteczna

CELE PRZEDMIOTU

Cl | Zdobycie przez studentéw rozbudowanej wiedzy z zakresu komunikowania sie ze szczegdlnym
uwzglednieniem komunikacji spotecznej i medialnej.

C2 | Ksztatcenie umiejetnosci analizowania i interpretowania réznych systeméw komunikowania.

C3 | Nabycie Swiadomosci znaczenia komunikacji spotecznej i medialnej dla rozwoju jednostki i spoteczenstwa.

PRZEDMIOTOWE EFEKTY UCZENIA — PEU

Z zakresu wiedzy:

PEU_WO1

Student zna specjalistyczng terminologie komunikacji spotecznej i medialnej, zna cechy
i elementy procesu komunikacyjnego, a takze wskazuje réznorodng klasyfikacje procesow
komunikowania sie.

Z zakresu umiej

etnosci:

PEU_UO1

Student potrafi wykorzysta¢ wiedze teoretyczng w celu analizowania i interpretowania réznych
systemow komunikowania, wypowiedzi w uwarunkowaniu spotecznym i medialnym.

Z zakresu kompetencji spotecznych:

PEU_KO1

Student jest gotow rozwija¢ kompetencje komunikacyjne na rzecz wtasnego rozwoju, a takze

podczas pedagogicznej dziatalnosci praktyczne;j.
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TRESCI PROGRAMOWE

. . Liczba
Forma zaje¢ — konwersatorium .
godzin
Zapoznanie z planem zajec¢, celami, literaturg, treSciami programowymi oraz omoéwienie kryteriow

c1 zalicz.eﬁ.. >
Savoir vivre - dobre maniery w komunikacji miedzyludzkiej na co dzieh i od Swieta. Sztuka
korespondenciji on-line.

Komunikowanie jako proces spoteczny (istota, etymologia terminu, definicje, interdyscyplinarnosé
pojecia, cechy, elementy procesu komunikacyjnego, formy). Funkcje oraz klasyfikacja proceséw

c2 komunikowania sie¢ = ze wzgledu na poziomy komunikowania sie i sposoby (kanaty) >
porozumiewania sie ludzi (bezposrednie — interpersonalne, posrednie — masowe oraz medialne).

Typy zachowan uczestnikéw procesu komunikacji (zachowania ulegte, agresywne  oraz
asertywne).
Klasyfikacja proceséw komunikowania ze wzgledu na stosowane znaki i kody - komunikacja

C3 | werbalna (definicje, formy, proces denotaciji i konotacji, techniki aktywnego stuchania, zasady i style 2
komunikowania werbalnego).

Klasyfikacja proceséw komunikowania ze wzgledu na stosowane znaki i kody - komunikacja

C4 | niewerbalna (pojecie, elementy, grupy sygnatéw, funkcje, postawa ciata, przykiady, réznice 2
kulturowe, gesty ktamstwa, dystans).

System komunikowania politycznego (istota, mass media a system komunikowania politycznego,

C5 | kierunki komunikowania politycznego — wtadza- obywatele, obywatele — wtadza, komunikowanie 2
miedzynarodowe; mediatyzacja polityki).

System komunikowania publicznego (definicja, funkcje, charakter, nadawca i odbiorca, praktyka
komunikowania publicznego- $rodki i typy, warunki praktyki; formy komunikowania -

c6 rozporzadzanie danymi publicznymi, stosunki miedzy stuzbami a jego uzytkownikami, promocja >
ustug oferowanych publicznosci, kampanie informacyjne, podnoszenie prestizu).

System komunikowania masowego (pojecie, komunikowanie masowe a system spoteczny;
organizacja, instytucja i system medialny, srodki masowego przekazu).

Specyfika komunikatu reklamowego (pojecie, funkcje, historia, budowa przekazu reklamowego —
obraz, ruch, stowa, dzwiek; rodzaje i typy reklam ).

C7 |Public relations (istota, definicje, zadania, wizerunek, dziatania, instrumenty i techniki itp.). 2
Komunikacja a pte¢ (damski i meski styl komunikowania - ,Kobiety sg z Wenus, mezczyzni sg
Marsa”).

C8 | Podsumowanie i zaliczenie zajec. 2

Razem 16
STOSOWANE NARZEDZIA DYDAKTYCZNE

1. | Podreczniki i teksty przedmiotowo — metodyczne

2. | Prezentacja tresci z wykorzystaniem multimediéw

3. | Materialy audio-wizualne

4. | Dyskusja, praca w grupach, prezentacja

METODY | FORMY OCENY
OSIAGNIECIA PRZEDMIOTOWYCH EFEKTOW UCZENIA

Numer efektu uczenia

Formy oceny (F lub P)* (przedmiotowego)

uczenia

Metody oceny osiagniecia efektu

PEU_WO1, PEU_UO1

Praca w grupach, dyskusja.

Pé

PEU_WO1, PEU_UO1, PEU_KO1

Zaliczenie w formie ustnej lub
pisemnej.

*F — ocena formujgca (w trakcie semestru), P — ocena podsumowujgca (na koniec semestr
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KRYTERIA OCENY

OSIAGNIECIA PRZEDMIOTOWYCH EFEKTOW UCZENIA

Nr PEU Ocena dostateczna Ocena dobra Ocena bardzo dobra

PEU_WO01 | Student wie jak zdefiniowac Student dodatkowo wskazuje Student dodatkowo wie jak
podstawowe pojecia wiecej niz jedno ujecie dokonac krytycznej oceny
komunikacji spotecznej wybranych pojec. przedstawianych interpretaciji
i medialnej, klasyfikacje Potrafi w dobrym stopniu pojec¢. Zna bardzo dobrze
procesow przedstawi¢ rozbudowang zasady savoir vivre
komunikowania sie, a takze wiedze na temat podziatow w kontaktach miedzyludzkich.
zasady savoir vivre. proceséw komunikowania sie. Student w sposdb petny potrafi

wskazaé niebezpieczenstwa

a takze korzy$ci zwigzane z rolg
komunikacji spotecznej

i medialne;.

PEU_UO1 | Student potrafi Student potrafi w dobrym Student dodatkowo posiada
w podstawowym stopniu stopniu dokona¢ analizy rozbudowane umiejetnosci
wykorzystac¢ wiedze trudnosci w komunikacji rozpoznawania wad i zalet
teoretyczng w celu werbalnej i niewerbalnej systeméw komunikowania
analizowania oraz systemu komunikowania oraz specyfiki komunikatu
i interpretowania réznych politycznego, publicznego reklamowego czy public
systeméw komunikowania, i masowego. relations.
wypowiedzi w uwarunkowaniu
spoftecznym i medialnym.

PEU_KO01 | Student dostrzega potrzebe Student dodatkowo potrafi Student dodatkowo jest gotéw
rozwijania podstawowych odwotujgc sie do wiedzy do uzupetniania i rozwijania
kompetencji komunikacyjnych uzasadni¢ potrzebe rozwijania wiasnych kompetencji w tej
na rzecz wiasnego rozwoju. kompetencji zawodowych dziedzinie.

w zakresie komunikacji
spotecznej i medialne;j.

LITERATURA PODSTAWOWA
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LITERATURA UZUPELNIAJACA
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i umiejetnosci, Warszawa, PWN.
McKay M., Davis M., Fanning P.
Gdanskie Wydawnictwo Psychologiczne.

(przekt. A. Btaz): (2004): Sztuka skutecznego porozumiewania sie. Gdansk :

MACIERZ POWIAZANIA
EFEKTOW UCZENIA DLA PRZEDMIOTU: KOMUNIKACJA SPOLECZNA | MEDIALNA
Z EFEKTAMI UCZENIA NA KIERUNKU PEDAGOGIKA

Odniesienie przedmiotowego
Przedmiotowy efektu do efektow uczenia Cele przedmiotu | Tresci programowe Numer narzedzia
efekt uczenia zdefiniowanych dla kierunku P prog dydaktycznego
studiow i specjalnosci

PEU_WO01 K_WO05 C1 C1,C2,(3,C4,C8 12,34

PEU_UO1 K_U02 c3,C2 ¢s, €6, €7, C8, 1,234

PEU_KO1 ‘1, €2, ¢3,¢4,¢5, ¢ 12,34

_ K_KO1 C3,C2 C1, C2, S, Eg, C5, C6,




