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Opiekun przedmiotu: dr Jolanta Dmowska, prof. UIW

OBCIAZENIE STUDENTA

Wyktad Cwiczenia Laboratorium | Konwersatorium

Seminarium

Liczba godzin zaje¢
dydaktycznych organizowanych 18
przez Uczelnie

Liczba godzin catkowitego

nakfadu pracy studenta 75

zaliczenie na
ocene

Forma zaliczenia

Liczba punktow ECTS 3

WYMAGANIA WSTEPNE W ZAKRESIE WIEDZY, UMIEJETNOSCI | INNYCH KOMPETENCJI

Brak

CELE PRZEDMIOTU

C1l | Nabycie zaawansowanej wiedzy odnosnie wspotczesnych cech i trendéw e-marketingu

C2 | Zdobycie umiejetnosci planowania kampanii marketingowej dla wybranego przypadku

PRZEDMIOTOWE EFEKTY UCZENIA — PEU

Z zakresu wiedzy:

PEU_WO01 Posiada zaawansowang wiedze na temat najnowszych trendéw w e-marketingu.

Z zakresu umiejetnosci:
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PEU_UO1 produktu/ustugi

Posiada umiejetnos¢ zaproponowania kampanii marketingowej w internecie dla wybranego

Z zakresu kompetencji spotecznych:

PEU_KO1 .
- zawodowej

Potrafi wspétdziatac i pracowa¢ w grupie, przyjmujac w niej rozne role, zgodnie z zasadami etyki

TRESCI PROGRAMOWE

Forma zaje¢ — Konwersatorium LiCZb.a

godzin
K1 |Wprowadzenie. Przeglad trendow w e-marketingu. 8
K2 | Planowanie kampanii marketingowej w internecie dla wybranego produktu/ustugi 8
K3 | Zaliczenie przedmiotu 2
Razem 18

STOSOWANE NARZEDZIA DYDAKTYCZNE

Konwersatorium:

1. |- dyskusja moderowana
—  praca w grupie
— analiza case studies

— metoda tradycyjna z wykorzystaniem multimediow

METODY | FORMY OCENY

OSIAGNIECIA PRZEDMIOTOWYCH EFEKTOW UCZENIA

Formy oceny (F lub P)*

Numer efektu uczenia
(przedmiotowego)

Metody oceny osiggniecia efektu
uczenia

P

PEU_WO1, PEU_UO1, PEU_KO1

Zaliczenie pisemne

F

PEU_WO1, PEU_UO1, PEU_KO1

Ocena zaangazowania na zajeciach

*F — ocena formujgca (w trakcie semestru), P — ocena podsumowujgca (na koniec semestru)

KRYTERIA OCENY

OSIAGNIECIA PRZEDMIOTOWYCH EFEKTOW UCZENIA

Nr PEK

Ocena dostateczna

Ocena dobra

Ocena bardzo dobra

PEU_WO1

marketingu

Student potrafi wymienic
wspotczesne cechy i trendy e-

Student potrafi wymienic i

trendy e-marketingu

omowi¢ wspoétczesne cechy i

Student potrafi wymieni¢ i
omowié wspotczesne cechy i
trendy e-marketingu oraz podac
praktyczne przyktady ich
wystepowania
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PEU_UO1 Student potrafi wskazaé
Student potrafi wskaza¢ etapy Student potrafi zaproponowac c_nptyrpalne dziatania do .
. . . . o realizacji w ramach kampanie
planowania kampanii dziatania do realizacji w ramach . .
. . . . . marketingowej e-
marketingowej e- kampanie marketingowej e- -
- . przedsiebiorstwa dla
przedsigbiorstwa dla przedsigbiorstwa dla .
wybranego produktu/ustugi wybranego produktu/ustugi wybranego produktu/ustugi oraz
y gop 9 y gop 9 podac wskazniki sukcesu tej
kampanii
PEU KO1 Student aktywnie uczestniczy Student dodatkowo inspiruje Student dodatkowo potrafi
- W pracy zespotu innych pemi¢ role lidera zespotu

LITERATURA PODSTAWOWA

1) E-Marketing. Wspdiczesne trendy.Pakiet startowy, praca zbiorowa red. Krélewski J., Sala P., PWN, 2020
2) Mazurek G. (red), E-Marketing. Planowanie. Narzedzia. Praktyka, Poltext, 2022

LITERATURA UZUPELNIAJACA

1) Scott D.M., Nowe zasady marketingu i PR. Jak poprzez social media, podcasty, content marketing, newsjacking
oraz sztuczng inteligencje dotrze¢ bezposrednio do kupujgcych, MTBiznes, 2022,
2) Kotler P., Kartajaya H., Setiawan |., Marketing 6.0. Przyszio$¢ jest immersyjna, MTBiznes, 2024

ZRODLA INTERNETOWE

Portale branzowe

MACIERZ POWIAZANIA

EFEKTOW KSZTALCENIA DLA PRZEDMIOTU MARKETING INTERNETOWY

Z EFEKTAMI UCZENIA NA KIERUNKU ZARZADZANIE

Odniesienie przedmiotowego
Przedmiotowy efektu do efektow uczenia Cele przedmiotu | Tresci broaramowe Numer narzedzia
efekt uczenia zdefiniowanych dla kierunku P prog dydaktycznego
studiow i specjalnosci
PEU_WO01 K_WO01 C1l K1-K3 1
PEU_UO1 K_U01 Cc2 K1-K3 1
PEU_KO1 K_K04 Cc2 K1-K3 1




