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KARTA PRZEDMIOTU

Nazwa w jezyku polskim: Prawo w reklamie i PR

Nazwa w jezyku angielskim: Law in advertising and PR

Karta przedmiotu wazna od roku akademickiego: 2026/2027

Kierunek studiéw: Zarzadzanie

Poziom studiow: Studia | stopnia

Forma studiow: Niestacjonarne

Profil: Praktyczny

Specjalnos$¢: Zarzadzanie personelem i marketing

Jezyk wyktadowy: polski

Jednostka prowadzgca: Wydzial Nauk Spotecznych i Technicznych

Opiekun przedmiotu: dr Jolanta Dmowska, prof. UJW

OBCIAZENIE STUDENTA

Wyktad Cwiczenia Konwersatorium
Liczba godzin zaje¢
dydaktycznych organizowanych 18
przez Uczelnie
Liczba godzin catkowitego 75
naktadu pracy studenta
Forma zaliczenia zaliczenie na ocene
Liczba punktéw ECTS 3

WYMAGANIA WSTEPNE W ZAKRESIE WIEDZY, UMIEJETNOSCI | INNYCH KOMPETENCJI

Brak

CELE PRZEDMIOTU

Nabycie wiedzy o zakresie podmiotowym i przedmiotowym prawa w reklamie i PR

C1.
c2 Nabycie umiejetnosci interpretacji i stosowania przepiséw z zakresu prawa w reklamie i PR
c3 Nabycie umiejetnos¢ w zakresie rozwigzywania prostych zagadnien prawnych opartych o regulacje prawa w

reklamie i PR
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PRZEDMIOTOWE EFEKTY UCZENIA SIE - PEU

Z zakresu wiedzy:

PEU _WO1

Student ma wiedze o przepisach prawa obowigzujacego w reklamie i PR oraz podmiotach, ktérych
ono dotyczy

PEU_WO02

Student zna lini¢ orzeczniczg sgdéw w przedmiocie prawa w reklamie i PR

Z zakresu umiej

etnosci:

PEU UO1 Student potrafi odnalez¢ i interpretowac przepisy z zakresu prawa w reklamie i PR
PEU_U02 Student umie stosowac przepisy prawa w reklamie w praktyce

Student potrafi rozwigzywaé kazusy z zakresu prawa w reklamie i PR i dziata w tym zakresie
PEU _U03 indywidualnie oraz zespotowo

Z zakresu kompetencji spotecznych:

PEU_KO01 Student jest przygotowany do pracy w zespole z wykorzystaniem przepiséw prawa w reklamie i PR
TRESCI PROGRAMOWE

Forma zaje¢ — konwersatorium L'CZb.a

godzin
K1 Pojecie, cel i znaczenie reklamy i PR 2
K2 | Zrodta prawa reklamy i PR 2
K3 | Reklama zewnetrzna 2
K4 | Prawo reklamy w mediach 2
K5 | Szczegolne regulacje dotyczgce reklamy niektérych produktéw i ustug 6
K6 | Kazuistyka 4
Razem 18

STOSOWANE NARZEDZIA DYDAKTYCZNE

1. | Prezentacja tresci z wykorzystaniem multimediéw

2. | Praca w grupie, rozwigzywanie kazusow

3. | Dyskusja

moderowana

4. | Kazusy
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METODY | FORMY OCENY
OSIAGNIECIA PRZEDMIOTOWYCH EFEKTOW UCZENIA SIE

Formy oceny (F lub P)*

Numer efektu uczenia sie
(przedmiotowego)

Metody oceny

osiagniecia efektu uczenia sie

PEU _WO1 - PEU_WO02

Przygotowana w grupach
prezentacja multimedialna

P PEU _UO1 - PEU _UO02; wybranego zagadnienia oraz
odpowiedz na zadane przez
PEU_KO1. prowadzgcego pytania
PEU _WO01 - PEU _W02
E PEU _UO1 - PEU _U02; Ocena aktywnosci, udziat w

PEU_KOL.

dyskusji, praca w grupie

*F — ocena formujgca (w trakcie semestru), P — ocena podsumowujaca (na koniec semestru)

KRYTERIA OCENY

OSIAGNIECIA PRZEDMIOTOWYCH EFEKTOW UCZENIA SIE

Nr PEU Ocena dostateczna Ocena dobra Ocena bardzo dobra

Student zna nieliczne regulacje | Student ma  wiedze o | Student ma wiedze o
prawne w zakresie reklamy i | podstawowych przepisach | wiekszosci przepiséw prawa w

PEU_WO01 | PR prawa w reklamie i PR reklamie i PR

PEU_WO02 | Student zna nieliczne Student zna wybrane Student zna lini¢ orzeczniczg
orzecznictwo w przedmiocie orzecznictwo w przedmiocie sgdéw w przedmiocie prawa w
prawa w reklamie i PR prawa w reklamie i PR reklamie i PR

PEU_UO1 Student potrafi odnalez¢ i Student potrafi odnalez¢ i Student potrafi odnalez¢ i
nieliczne przepisy z zakresu interpretowac wigkszos¢ interpretowac wskazane
prawa w reklamie i PR przepis6w z zakresu prawa w przepisy z zakresu prawa w

reklamie i PR reklamie i PR

PEU_UO02 Student umie stosowac Student umie stosowaé Student umie stosowacd
nieliczne przepisy prawa w wiekszo$¢ przepis6w prawa w wskazane przepisy prawa w
reklamie w praktyce reklamie w praktyce reklamie w praktyce

PEU_UO03 Student potrafi rozwigzywac Student potrafi rozwigzywaé Student potrafi rozwigzywac
nieliczne kazusy z zakresu wigekszo$¢ kazuséw z zakresu wskazane kazusy z zakresu
prawa w reklamie i PR prawa w reklamie i PR prawa w reklamie i PR

PEU_KO01 Student jest przygotowany do Student jest przygotowany do Student jest przygotowany do

pracy w zespole z
wykorzystaniem nielicznych
przepisow prawa w reklamie i
PR

pracy w zespole z
wykorzystaniem wigkszosci
przepis6w prawa w reklamie i
PR

pracy w zespole z
wykorzystaniem wszystkich
przepiséw prawa w reklamie i
PR

LITERATURA PODSTAWOWA

K. Grzybczyk, llustrowane prawo reklamy, Wolters Kluwer 2020

M. Namystowska (red.), Reklama. Aspekty prawne, Lex a Wolters Kluwer Business, 2012.

LITERATURA UZUPELNIAJACA

E. Traple, J. Adamczyk, P. Barta, X. Konarski, W. Kulis, P. Litwinski, Z. Okon, M. Ozd4g, Prawo reklamy i promociji,

Lexis Nexis 2007.

ZRODLA ELEKTRONICZNE

Lex.pl
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MACIERZ POWIAZANIA
EFEKTOW UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU PRAWO W REKLAMIE | PR
Z EFEKTAMI UCZENIA SIE NA KIERUNKU ZARZADZANIE

Przedmiotowy

Odniesienie przedmiotowego
efektu do efektéw uczenia
sie zdefiniowanych dla

Cele przedmiotu

Tresci programowe

Numer narzedzia

efekt uczenia si¢ Kierunku studiow dydaktycznego
i specjalnosci

PEU W01 K_WO01, K_W04 c1 K1, K2, K6 1
PEU_WO02 K_WO01 c1 K1, K2, K6 1

PEU _UO1 K_U01, K_U02 c2 K3, K6 2,3

PEU _U02 K_U01, K_U02 c2 K4, K6 2,3

PEU _U03 K_U05 Cc3 K5, K6 2,34
PEU_K01 K_KO04 c3 K5, K6 2,34




