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OBCIAZENIE STUDENTA

Wyktad ¢wiczenia Laboratorium Projekt Seminarium

Liczba godzin zaje¢
dydaktycznych organizowanych 10 8
przez Uczelnie

Liczba godzin catkowitego
nakfadu pracy studenta

50 25

Forma zaliczenia

zaliczenie zaliczenie na
na ocene ocene

Liczba punktow ECTS 2 1

WYMAGANIA WSTEPNE W ZAKRESIE WIEDZY, UMIEJETNOSCI | INNYCH KOMPETENCJI

Brak
CELE PRZEDMIOTU
c1 Nabycie zaawansowanej wiedzy z zakresu psychologicznych mechanizméw kierujgcych zachowaniami
konsumenckimi
co Zdobycie umiejetnosci analizy i interpretacji zachowan konsumenckich z wykorzystaniem wiedzy
psychologicznej.

PRZEDMIOTOWE EFEKTY UCZENIA - PEU

Z zakresu wiedzy:

PEU_WO01

Posiada zaawansowang wiedze na temat mechanizméw podejmowania decyzji konsumenckich
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Z zakresu umiejetnosci:

PEU_UO1 Potrafi przeprowadzi¢ analize zachowan konsumenckich dla wybranych przyktadéw

Z zakresu kompetencji spotecznych:

Potrafi wspétdziatac i pracowa¢ w grupie, przyjmujac w niej rozne role, zgodnie z zasadami etyki

PEU_KO1 zawodowej
TRESCI PROGRAMOWE

Forma zaje¢ — Wyklad Ié(i)c dzzbiﬁ
W1 | Wprowadzenie 1
W2 | Proces podejmowania decyzji konsumenckich 2
W3 | Motywacje i potrzeby konsumenckie 2
W4 | Wspoitczesne trendy w zachowaniach konsumenckich 2
W5 | Zaliczenie przedmiotu 1
Razem 8

Forma zajeé — Cwiczenia Liczb_a

godzin
Cw1 | Badanie motywacji i potrzeb konsumenckich 2
Cw2 | Zachowania konsumenckie w internecie. Analiza postaw i ich zmiany pod wplywem reklamy 2
Cw3 | Profilowanie konsumentéw (Persona, Consumer Journey Map) 4
Cw4 | Zaliczenie przedmiotu 2
Razem 10

STOSOWANE NARZEDZIA DYDAKTYCZNE
Wykiad:
1. |- metoda tradycyjna z wykorzystaniem multimediow

— dyskusja moderowana

Cwiczenia:

— analiza przypadkow (case studies),
— praca w grupie

— dyskusja moderowana

METODY | FORMY OCENY
OSIAGNIECIA PRZEDMIOTOWYCH EFEKTOW UCZENIA

Formy oceny (F lub P)* Numer efe_ktu uczenia Metody oceny osiagnigcia efektu
(przedmiotowego) uczenia
P PEU_WO01, PEU_UO1 Zaliczenie pisemne

2
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F PEU_WO1, PEU_UO1, PEU_KO1

Ocena zaangazowania na zajeciach

*F — ocena formujgca (w trakcie semestru), P — ocena podsumowujaca (na koniec semestru)

KRYTERIA OCENY

OSIAGNIECIA PRZEDMIOTOWYCH EFEKTOW UCZENIA

Nr PEK Ocena dostateczna

Ocena dobra

Ocena bardzo dobra

Student potrafi wymienic i
opisa¢ etapy podejmowania
decyzji konsumenckich

PEU_WO1

Student potrafi ponadto
wymieni¢ i opisa¢ motywacje
konsumentow

Student potrafi ponadto opisac
trendy w zachowaniach
konsumenckich

Student potrafi przeprowadzi¢
analizg¢ zachowan
konsumenckich na wybranych
przyktadach

PEU_UO1

Student potrafi ponadto zbadac¢
potrzeby i motywacje
konsumentow na wybranych
przyktadach

Student potrafi ponadto
profilowa¢ konsumentéw na
wybranych przyktadach

Student aktywnie uczestniczy

PEU_KO1
- W pracy zespotu

Student dodatkowo inspiruje
innych

Student dodatkowo potrafi
petni¢ role lidera zespotu
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ZRODLA INTERNETOWE

https://safebuy.pl/e-commerce-fair-play/

MACIERZ POWIAZANIA

EFEKTOW KSZTALCENIA DLA PRZEDMIOTU PSYCHOLOGIA ZACHOWAN KONSUMENCKICH
Z EFEKTAMI UCZENIA NA KIERUNKU ZARZADZANIE

Odniesienie przedmiotowego
Przedmiotowy efektu do efektow uczenia Cele przedmiotu | Tresci programowe Numer narzedzia
efekt uczenia zdefiniowanych dla kierunku P prog dydaktycznego
studiow i specjalnosci
PEU_WO01 K_Wo01 C1l W1-W5 1
PEU_UO1 K_U01, K_U02 Cc2 Cwl-Cw4 2
PEU_KO1 K_KO04 Cc2 Cwl-Cw4 2




