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OBCIAZENIE STUDENTA

Wyktad Cwiczenia Laboratorium Projekt Seminarium

Liczba godzin zaje¢
dydaktycznych organizowanych 10 10
przez Uczelnie

Liczba godzin catkowitego

nakfadu pracy studenta 25 50

Forma zaliczenia zaliczenie zaliczenie
na oceng na oceng

Liczba punktow ECTS 1 2

WYMAGANIA WSTEPNE W ZAKRESIE WIEDZY, UMIEJETNOSCI | INNYCH KOMPETENCJI

Brak

CELE PRZEDMIOTU

Nabycie zaawansowanej wiedzy odnosnie specyfiki rynku e-commerce oraz zasad opracowania strategii e-

cl przedsiebiorstwa

C2 | Zdobycie umiejetnosci opracowania strategii dla wybranej dziatalno$ci e-commerce

PRZEDMIOTOWE EFEKTY UCZENIA - PEU

Z zakresu wiedzy:

Posiada zaawansowang wiedze na temat otoczenia e-commerce oraz budowania efektywnej

PEU_W01 strategii e-przedsigbiorstwa

Z zakresu umiejetnosci:
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PEU_UO1

Potrafi opracowac¢ strategie e-przedsiebiorstwa dla wybranego przypadku

Z zakresu kompetencji spotecznych:

Potrafi wspétdziatac i pracowa¢ w grupie, przyjmujac w niej rozne role, zgodnie z zasadami etyki

PEU_KO01 .
- zawodowej
TRESCI PROGRAMOWE
L. Liczba
Forma zaje¢ — wyktad godzin
W1 | Wprowadzenie 1
W2 | Modele e-commerce 2
W3 | Zasady i etapy budowania strategii dla rynku e-commerce 3
W4 | Identyfikacja i ocena kluczowych czynnikéw sukcesu w e-commerce 2
W5 | Zaliczenie przedmiotu 2
Razem 10
Forma zajec¢ — projekt Liczba
Jec = proJ godzin
P1 | Projektowanie strategii e-commerce dla wybranego e-przedsiebiorstwa 8
P2 | Prezentacja projektu. Zaliczenie przedmiotu 2
Razem 10
STOSOWANE NARZEDZIA DYDAKTYCZNE
Wyktad:
1. |- metoda tradycyjna z wykorzystaniem multimediow
— dyskusja moderowana
Projekt:
2 — analiza przypadku
" |- pracaw grupie
— dyskusja moderowana
METODY | FORMY OCENY
OSIAGNIECIA PRZEDMIOTOWYCH EFEKTOW UCZENIA
Numer efektu uczenia Metody oceny osiggniecia efektu

Formy oceny (F lub P)*

(przedmiotowego) uczenia

Zaliczenie pisemne oraz prezentacja

P PEU_WO01, PEU_UO1 .
- - projektu

F PEU_WO01, PEU_UO1, PEU_KO01 Ocena zaangazowania na zajeciach

*F — ocena formujgca (w trakcie semestru), P — ocena podsumowujgca (na koniec semestru)
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KRYTERIA OCENY

OSIAGNIECIA PRZEDMIOTOWYCH EFEKTOW UCZENIA

Nr PEK

Ocena dostateczna

Ocena dobra

Ocena bardzo dobra

PEU_WO1

Student potrafi wymieni€ i
omowié cechy rynku e-
commerce

Student potrafi wymienic i
omowi¢ cechy rynku e-
commerce oraz zasady

opracowania strategii

Student potrafi wymieni€ i
omowié cechy rynku e-
commerce oraz zasady

opracowania strategii. Ponadto
potrafi wymieni¢ czynniki
sukcesu w e-biznesie

PEU_UO1

Student potrafi opracowacé
etapy i zatozenia budowy
strategii dla wybranego
przypadku e-przedsigbiorstwa

Student potrafi opracowaé
etapy budowy strategii dla
wybranego przypadku oraz
zaproponowac cele
strategiczne i inicjatywy je
realizujgce

Student potrafi opracowac
kompletng strategie dla
wybranego przypadku

PEU_KO1

Student aktywnie uczestniczy
W pracy zespotu

Student dodatkowo inspiruje
innych

Student dodatkowo potrafi
petnic role lidera zespotu

LITERATURA PODSTAWOWA
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LITERATURA UZUPELNIAJACA
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3) Przybylski P., E-Commerce 2.0, Wydawnictwo Biznesowe Expertia, 2021

ZRODLA INTERNETOWE

Portale branzowe

MACIERZ POWIAZANIA

EFEKTOW KSZTALCENIA DLA PRZEDMIOTU STRATEGIE E-COMMERCE
Z EFEKTAMI UCZENIA NA KIERUNKU ZARZADZANIE

Odniesienie przedmiotowego
Przedmiotowy efektu do efektow uczenia Cele przedmiotu | Tresci programowe Numer narzedzia
efekt uczenia zdefiniowanych dla kierunku P prog dydaktycznego
studiow i specjalnosci
PEU_WO01 K_wo1 C1 W1-W5 1
PEU-UO1 K_U01, K_U02 Cc2 P1-P2 2
PEU_KO1 K_KO04 Cc2 P1-P2 2
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